VIZION — Sales Skoleni: Benefity webu + Wix
predplatné

Tento dokument je doplnék ke Skoleni. Pom(zZe ti prodavat web jednoduse: pojmenuj problém — ukaz
vysledek — vysvétli, proc nasSe feSeni funguje = domluv meeting.

1) Co klient kupuje (v jedné véte)

Klient nekupuje ,web”. Kupuje FeSeni problému: vice poptavek/objednavek, vyssi dlvéru, méné chaosu a
web, ktery se da snadno spravovat a rist s firmou.

2) Hlavni benefity nového webu (to, co ma klient citit)

A) Vykon (poptavky, objednavky, konverze)
+ Jasna nabidka: navstévnik do 10 vtefin pochopi, co firma déla a proc si vybrat pravé ji.
* Rychla cesta k akci: poptavka / nakup / rezervace na par klikd.
+ MéFitelné zlepSeni: vime, odkud lidé chodi, co délaji a kde ztracime konverze.

B) DUvéryhodnost (brand a ,,vypada to draze")

+ Moderni design a konzistentni vizual plsobi profesionalné.
* Reference, recenze, tym, fotky a jasné informace zvedaji d(ivéru.

C) Jednoducha sprava (klient ma web pod kontrolou)

+ Klient zvladne bézné lUpravy bez vyvojare.
* Obsah a sekce Ize doplrovat postupné.

D) Rust do budoucna (web nezestarne za rok)

+ Web je modularni: da se rozsifit na e-shop, vice jazyk(, blog, nové sluzby, clenstvi nebo portal.
+ Kdyz firma roste, web se rozsifuje s ni (bez prepisovani od nuly).

3) Pro€ Wix (jak to fict ,,v lepSim svétle”)

Interné vime, Ze stavime ve Wix Studio. Klientovi to komunikuj jako moderni, ovéFfenou
platformu Wix (industry-leading), ktera nabizi vSe v jednom a jednodus3e se spravuje.



A) VSe v jednom (bez lepeni 10 sluZeb)

* Hosting, bezpecnost, sprava obsahu, formulare, marketingové funkce a rozsSiritelnost.
« Méné technickych zadrhell = hladsi provoz.

B) Mobilni sprava (tohle je pro klienty luxus)
+ Klient ma& mobilni aplikaci, kde muze:
+ dostavat notifikace o poptavkach/objednavkach,

* reagovat na zpravy rychle (rychlost = vice uzavienych obchodu),
« spravovat zakladni provoz i mimo pocitac.

Jedna véta, ktera prodava:

,Kdyz vam nékdo napiSe, pipne vdm to do mobilu a vy odpovite hned. To je dnes ¢asto rozdil

X

mezi ‘moznd’ a ‘beru’.

C) Obsahovy web, ktery se udrZuje sam (CMS)

* Novinky, reference, projekty, tym, dokumenty, produkty: pfidas polozku a web se aktualizuje
automaticky.

D) Pripravenost pro marketing

* Web ma technické zaklady, aby na ném Sly délat kampané, mérit vykon a zlepSovat konverze.

4) Klientské rozhrani (dlvéra + spolehlivost)

Jedna z nasich velkych vyhod je transparentni pribéh.

Klient dostava rozhrani, kde mudZze: - sledovat postup praci v redlném case, - mit prehled o krocich a stavu
projektu, - komunikovat s nami a fesit podporu.

Proc je to silné: odbourava to klasickou skepsi ,webaf¥i jsou nespolehlivi a nevis, co se déje”.

5) Rychlost dodani (realita)

« Standardné umime web dodat priblizné do 3 tydn (dle rozsahu a podkladd).
* Urgentni dodani je mozné i v fadu par dni — za pFiplatek (feSi se individualné).



6) Praktické tipy, jak ma web vydélavat (mluv reci klienta)

A) Homepage neni plakat

* 1 jasny claim + 1 hlavni tlacitko (CTA).
* Rychlé rozcesti pro 2-3 typy zakaznika.

B) Mobil-first

* Na mobilu musi byt ,akce” na 1-2 Kkliky.
* Kratké formulare (minimum poli).

C) Duvéra

+ Redlné fotky, reference, recenze, jasné kontakty.
* Stru€né, srozumitelné info o podminkach (doprava, vraceni, reklamace).

D) SEO a obsah

* FAQ a kratké ¢lanky odpovidajici na realné otazky klient(.
* Obsah privadi nové lidi z vyhledavani dlouhodobé.

7) Wix predplatné (mimo cenu webu)

Dulezité: kromé ceny za tvorbu webu ma klient vzdy i mésicni/ro€ni predplatné platformy Wix (hosting
+ provoz). Plati se pfimo Wixu.

Jak to vysvétlit klientovi

+ ,Je to podobné jako najem za provoz webu — hosting, bezpecnost a funkce. Diky tomu je web
stabilni a dlouhodobé udrZzitelny.”

Varianty plant (orientacné)

Ceny se lisi podle zemé&, mény, délky obdobi a akci. Nejvyhodné&jsi byva roéni platba. Ceska
cena nize je prepocet z USD pfi kurzu ~20,45 K¢ / 1 USD (zaokrouhleno).

1) Zakladni web (bez online plateb /7 bez e-shopu) - cca $17 / mésic (pfi rocni platbé) = 350 K& / mésic -
rocné: $204 / rok =~ 4 200 K¢ / rok

2) Web s platbami / zaklad e-commerce (jednoduchy e-shop) - cca $29 / mésic (pfi ro¢ni platbé) =~ 590
K¢ / mésic - rocné: $348 / rok = 7 100 K¢ / rok

3) Rostouci e-shop (pokrocilejSi e-commerce + marketing) - cca $39 / mésic (pfi rocni platbé) =~ 800 K¢ /
mésic - rocné: $468 / rok =~ 9 600 K¢ / rok



4) Velky e-commerce / vysSi naroky (enterprise Groven) - cca $159 / mésic (pfi rocni platbé) = 3 250 K¢ /
m&sic - rocné: $1 908 / rok = 39 000 K¢ / rok

DuleZita poznamka

* Wix ceny byvaji uvadéné bez DPH a pfi fakturaci mGze byt DPH dopoctena dle faktura¢nich udaju.
Doporuceni pro sales (jednoduse)

+ Firemni web bez prodeje: zakladni plan.

« Jakmile klient chce prodavat online a pfijimat platby: e-commerce plan.
« Pfesny plan vzdy sladime na Gvodnim callu podle cile a rozsahu.

8) Prodejni landing page (material, ktery budes posilat)

Abys nemusel/a vSechno vysvétlovat od nuly, dostane$S od nas perfektné pFipravenou landing page,
kterou muzes posilat klientdm.

Na té strance klient uvidi: - reference a ukazky nasi prace, - stru¢né shrnuti hlavnich benefitd, - klicové
selling points (pro¢ VIZION, v em jsme jini), - jasnou vyzvu k akci (domluvit call / schiizku).

Pocitej s tim jako se svym zakladnim ,prodejnim ndastrojem” — po osloveni poSles link a cilem je dovést
klienta na meeting.

9) Jedna minuta: jak to Fict na callu
.My web stavime tak, aby vam realné pomahal podnikat — privadél poptavky, budil divéru a Sel jednoduse

spravovat. Je to moderni platforma, kterou mizete fidit i z mobilu. Navic mate priibézné prehled o postupu
praci. Nejlepsi je dat si kratky call, zjistit vaSe cile a navrhneme idealni feSeni i rozpocet.”

9) Ukol pro prodejce

TvUj cil je dostat kvalitniho klienta na meeting. - pojmenuj problém, - ukaz pfinos, - domluv call s nami, -
preddej kontext.

O nacenéni, scope a uzavreni se postara VIZION.
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